ASOCIACIA
DIGITALNYCH |
MARKETINGOVYCH
AGENTUR

PPC brief

Zadanie pre tvorbu PPC reklamnej kampane

Tento dokument sluzi ako vychodiskovy bod projektu pre tvorbu PPC reklamnej kampane. Vdaka nemu si mézeme ujasnit zakladné informacie
potrebné na zacatie akejkolvek dal3ej prace. Cim viac informécii dostaneme, tym lepsie sme schopni spinit vase o¢akéavania. Dokument mozno
vyplnit v spolupraci so zastupcom asocidcie.
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(Bl Nazov vasSej spolocnosti
a webova adresa:

Napiste, prosim, presny obchodny nédzov vasej spolo¢nosti
a webovu adresu stranky pre kampan.

bl Uvedte, aké aktivity vykonavate
na internete.

Napr. SEO, PPC, content marketing, sprava socialnych sieti,

e-mail marketing, optimalizacia konverzného pomeru a pod.

EMll Meriate navstevnost stranky
pomocou Google Analytics alebo
iného nastroja webovej analytiky?
Mate nastavené meranie konverzii?

38 Ciel
AKky ciel chcete reklamou dosiahnut?

Napr. zvysenie navstevnosti webu, zvysenie predaja
produktov a sluZieb, zvy3enie povedomia o znacke a pod.

v

Kto je vasa relevantna konkurencia?

Uvedte aspon 3 webové adresy a ndzvy spolocnosti vasej
priamej konkurencie.

Nazov firmy:

Webova adresa stranky pre kampan:

ASOCIACIA
DIGITALNYCH
MARKETINGOVYCH
AGENTUR

ADMA je zdruzenie profesionalnych agentur, ktoré posobia v oblasti digitalneho marketingu. Hlavnym poslanim asociacie je zvySovanie Urovne digitdlneho marketingu na Slovensku.



6.

8.

o.

10.

Cielova skupina
Kto bude cielova skupina kampane?
Aké su jej demografické udaje a ako

vhima vasu znacku?

Napr. muzi aj zeny 50 : 50, vek 18 — 36, mestski, slobodni,
sebaisti, otvoreni, akéni a pod.

Jedinecnost’

Aké su vase konkurenc¢né vyhody?
Ako sa odlisujete? Mate nizsie ceny, unikatne produkty? Co

na vas ocenuju vasi existujuci zakaznici, pripadne ako chcete
na trhu zaujat? Vymenujte aspon 3 vyhody.

Predajnost produktov

Poznate ¢as, v ktorom sa vas produkt
najviac predava? Ktoré su silné -
slabé dni a mesiace?

Opiste, kedy sa najviac preddvaju vase produkty, kto ich

kupuje. Predavaju sa cez web aj ked nemate nastavenu
webovu reklamu?

Mali ste v minulosti spustené

reklamné kampane v Google

AdWords, Facebooku alebo inej

reklamnej sieti?

Budete pozadovat pri vytvoreni
PPC reklamnej kampane aj tvorbu
dizajnu bannerov alebo videi

pre kampan?

1)

2)

3)
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Této Cast briefu sa zaobera otazkami tykajucimi sa nastavenia PPC reklamnej kampane. V pripade,
ze ste v minulosti kampan spustent nemali, otazky v tejto Casti, prosim, preskocte.

Je AdWords ucet, ktory ste pouzivali
pre vase predoslé kampane, vo

11.

PR Klucové slova
Aké kltucové slova (keywords)
chcete pre vase produkty a sluzby

v kampani pouzit?

Uvedte TOP 10 klucovych slov, na ktoré sa chcete
umiestriovat na poprednych prieckach vyhladavacov.
Rozdelte ich do tematickych skupin. Napr. podla produktov
(chladnic¢ky, umyvacky, vysavace, mikrovinné rary, pracky
atd’)

[EM Deadline
AKky je predpokladany termin
spustenia kampane? V akom obdobi
je planované trvanie kampane?

I8 Budget

AKy je vas rozpocet pre tento
projekt?

Ak mate stanoveny rozpocet, uvedte ho, prosim, sem.

V pripade, Ze nemate stanoveny rozpocet, prosim, uvedte
finan¢ny interval pre tento projekt. Ak chcete vyuzit

viac reklamnych systémov, tak, prosim, uvedte rozpocet
samostatne pre kazdy z nich.

ADMA je zdruzenie profesionalnych agentur, ktoré posobia v oblasti digitalneho marketingu. Hlavnym poslanim asociacie je zvySovanie Urovne digitdlneho marketingu na Slovensku.
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I Zodpovedna osoba

Kto je zodpovedny za vedenie
projektu a komunikaciu a kto za
zaverecné schvalovanie?

Prosim, uvedte zoznam mien, poziciu, e-mailovu adresu
a telefénne dislo.

Co vam v tomto briefe chybalo
a chceli by ste to zdéraznit?
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