Lll\PRSR

PR kampan le

Vyplna: zadavatel

1 Organizacia/firma:

2 Nazov projektu/kampane:

3 O zadavatelovi:
Poslanie, smerovanie, ciele zadavatela v kontexte PR, a informacie doélezité pre pochopenie
reputacnych faktorov zadavatela, jeho produktov alebo sluzieb.

4 Timing (trvanie a Start): 5 Rozpocet:

6 PR ciele kampane:

7 Cielové skupiny:
Primarne cielové skupiny, vnimanie témy/znacky tymito skupina. Pripadne Specifikujte aj sk-
upinu potencialnych hejterov pre danu tému/znacku.

8 Kontext kampane:

Priblizte Sirsi spolocensky, ekonomicky alebo politicky kontext kampane. Okolnosti alebo
limity, ktoré je dolezité poznat pri navrhu rieSenia. Ako je zadavatel vnimany v téme/oblasti,
ktorej sa tyka PR kampan? Aka je pozicia konkurencie v téme?

9 Klucové posolstva kampane:
Definujte narativ a pripade to, Co si ma cielova skupina z komunikacie odniest.

10 USP (Unique Selling Proposition):
V ¢om je produkt/sluzba ina oproti konkurencii.

11 Preferované kanaly a formaty:
V ktorych kanaloch a formatoch sa ma PR kampan primarne objavit (tradicné média, socialne
siete, netradicné kanaly) a aké su preferované formaty (text - video - audio).

12 Partneri kampane:

Chceli by ste sa pri tejto komunikacii/projekte spojit s inymi partnermi (samosprava, zdruze-
nia, neziskové organizacie) alebo inymi znackami? Ak ano, uvedte, ktoré organizacie a dévody
spojenia.

13 Hodnotiace kritéria:
Kvalitativne a kvantitativne kritéria pre vyberové konanie aj pre uspesnost kampane.
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