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KAMPANOVY BRIEF

Tento dokument slizi ako zadanie pre reklamnu agenturu.
Je uréeny pre jednorazovu komunikaéna kampan.

Zadavatel

Nazov spoloc¢nosti:

Kontaktna osoba
Meno a priezvisko:
Pozicia:

E-mail:

Telefén:

Dalsie kontakty:

Terminy

Chemistry meeting (nepovinné):
Zaslanie briefu:

Debrief:

Prezentacia 1. kolo:

Feedback:

Prezentacia 2. kolo:
Vyhodnotenie tendra:

Feedback:

Oslovené agentury



Pozadie projektu

Preco sa bude projekt realizovat? Opiste vychodiskovu situaciu.
Uvedte, €o je hlavnou vyzvou, pred ktorou stojite.

Ciel' kampane

Aké su hlavné komunikaéné a/alebo obchodné ciele kampane? Co ma byt dosiahnuté,
aby sme kampan mohli oznacit za Uspesnu? Doélezité si meratelné ciele.

Cielova skupina
Kto je primarna cielova skupina? Koho chcete oslovit pripravovanou kampanou?
Co ju charakterizuje?

s

Klacové posolstvo
Opiste v jednej vete, €o si ma cielova skupina zapamatat. Co chcete, aby si o vasej znacke/
vasom produkte mysleli na zaklade kampane?



Reason to believe

Pre¢o by mali ludia uverit kampani/sluzbe/produktu? Co ich ma presvedgit?
Opiste hlavny benefit produktu/sluzby pre zdkaznika.

C€o chcete kampanou dosiahnut?
Zelana reakcia, zmena spravania cielovej skupiny, vnimanie znaéky/produktu po kampani:

Prehlad predchadzajicej komunikacie:

Aké mala v minulosti vysledky, ¢o fungovalo a chceli by ste v tom pokracovat, ¢o naopak
nefungovalo a aké poucenie ste si z toho zobrali?

Ako je znacka z hladiska komunikacie zadefinovana?
Aky je positioning a tone of voice znacky? Pouziva zna¢ka komunikaény/kreativny koncept?



Preéo vasa znacka existuje? €o je jej poslanim?
Aky je brand purpose znacky?

Kto su vasi hlavni konkurenti?

Koho povazujete za hlavnych konkurentov?

AkuU poziciu ma vasa znacka oproti konkurentom? V ¢om je silnejsia? V ¢om je slabsia?
Mate svoju poziciu zmeranu prieskumom?

Pozadovany vystup

Co potrebujete vytvorit? Uvedte, €o ma byt vystupom. Preferujete vyuZitie nejakych
konkrétnych ATL/BTL média typov?



Povinné prvky a obmedzenia
Uvedte, Co musi byt suc¢astou kampane a ¢omu sa vyvarovat.
Prilozte brand guidelines, dizajn manual.

Nasadenie kampane
Aky je termin spustenia pripravovanej kampane?

Rozpocet

Aky je planovany rozpocet na kampan? Uvedte rozpocet na agenturnu pracu, produkciu aj
média. Definovanie produkéného rozpoctu je dblezité na to, aby agentury mohli ponuknut
uskutocnitelné riesenia.

Hodnotiace kritéria

Presne definujte hodnotiace kritéria (stratégia, kreativa, cena, tim a iné) a ich vahu
pri rozhodovani.



Skicovné
Uvedte vysku skicovného ako odmeny pre zu¢astnené agentury.

Extras
Prilohy, ukazky predchadzajucej komunikacie:
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